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Витрати виробничого підприємства – складне економічне явище, яке тісно пов’язане 

з усіма елементами процесу управління та впливає на показники діяльності підприємства. 

Сьогодні проблема контролю та обґрунтування зростання витрат стає все більш актуальною 

для значної кількості компаній [1]. 

Витрати як економічна категорія – це грошові та матеріальні ресурси, спожиті за 

певний період у господарському процесі підприємства, а також показник результативності 

діяльності суб’єкта господарювання. 

Вважаємо, що класифікація витрат підприємницької діяльності за різними ознаками 

сприяє глибшому вивченню складу витрат та їх природи та дозволяє використовувати 

економічно обґрунтовані методи комбінування витрат у практиці господарської роботи. 

Проте слід зазначити, що класифікація витрат за одними ознаками є більш 

важливою, а за іншими – менш важливою. Крім того, класифікаційні групи витрат у 

вітчизняній та зарубіжній економіці суттєво відрізняються. 

У вітчизняній практиці поділ витрат за економічними елементами та статтями витрат 

вважається одним із найважливіших. Особливістю класифікації витрат за економічними 

елементами є те, що вона базується на економічній природі витрат, не залежить від 

особливих умов і тому склад елементів може бути визначений. 

При підготовці бухгалтерської інформації для прийняття управлінських рішень 

існує дещо інша класифікація витрат, оскільки кожному керівнику або власнику 

підприємства необхідно знати, скільки буде коштувати виробництво того чи іншого 

продукту і який загальний прибуток від реалізації, чи можна збільшити або знизити ціну на 

даний товар і наскільки ефективне прийняття управлінських рішень. 

Витрати є основним показником для оцінки діяльності підприємства. Тому 

об’єктивно необхідний ретельний аналіз системи управління витратами з виявленням і 

усуненням проблемних моментів [2]. У сучасних умовах контроль витрат означає створення 

єдиної, раціональної, чітко та злагоджено функціонуючої системи з певними цільовими 

параметрами та взаємопов’язаними елементами. 

Система управління витратами включає такі організаційні підсистеми, як: 

- дослідження та виявлення факторів ресурсозбереження; 

-  планування витрат за видами; 

- бухгалтерсько-аналітичний аналіз; 

- сприяння економії ресурсів і скороченню витрат. 

Кожен елемент системи виконує чітко визначені завдання та спрямований на 

досягнення загальних бізнес-цілей. 

Система контролю витрат – це сукупність взаємопов’язаних елементів, методів і 

механізмів, що діють у рамках функціональних обов’язків і утворюють певну цілісність, за 
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допомогою якої узагальнюються процеси забезпечення та використання ресурсів та 

досягаються чітко визначені цілі, виконуються тактичні та стратегічні плани. 

Система управління витратами призначена для вирішення наступних завдань: 

- стежити за розвитком господарської діяльності підприємства; 

- визначати тенденції зміни обсягів, масштабів і структури витрат на обсяг 

виробництва і одиницю продукції; 

- проводити збір та аналіз інформації про витрати; нормування, планування витрат 

за статтями, виробничими підрозділами та видами продукції; 

- пошук резервів економії ресурсів та оптимізації витрат тощо. 

Контроль витрат можливий лише за умови включення в систему управління 

витратами відповідних важелів та інструментів впливу на управління. Тільки інформація 

про реальні процеси з точки зору важелів і об’єктів витрат може скласти цикл управління. 

З’ясувавши зміст поняття «витрати», їх класифікацію та принципи управління ними, 

можна більш об’єктивно оцінити таку важливу для підприємства економічну категорію та 

представити етапи побудови системи управління витратами в господарському процесі для 

збереження матеріальних ресурсів і підвищення ефекту від їх використання. 

Управління витратами можна визначити як систему принципів і методів розробки та 

реалізації управлінських рішень на основі застосування об’єктивних економічних законів. 
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Світові тенденції використання логістики як інструменту управління вплинули на 

те, що вітчизняні аграрні підприємства повинні застосовувати сучасні підходи до 

управління, використовувати сучасний досвід розвинених країн та переносити його у 

вітчизняну практику ведення бізнесу. У сучасному бізнес-середовищі значна частина 

агрокомпаній використовує стратегічне управління логістичною діяльністю, яке 

застосовується з метою мінімізації витрат на логістичні канали та забезпечення компанії 

конкурентних переваг. Водночас така стратегія слугує розробці ефективної системи 

логістичного менеджменту як скоординованого процесу управління потоками товарів, 

грошей та інформації між постачальниками, виробниками та споживачами. Недостатня 

розробленість науковцями моделей формування оптимальної стратегії сприяє тому, що 

логістичні системи в умовах мінливих ринків часто формуються стихійно та неефективно. 

Конкурентна стратегія створює можливості для практичного застосування 

принципів логістики в процесі управління сучасними підприємствами та їх функціонування 

як логістичних систем. Участь у формуванні основних цілей підприємства передбачає 

створення нового стратегічного рівня його розвитку з точки зору забезпечення 

http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=UJRN&P21DBN=UJRN&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9C%D0%B0%D1%80%D0%BA%D1%96%D0%BD%D0%B0%20%D0%86$
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=UJRN&P21DBN=UJRN&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=JUU_all&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=IJ=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9623244:%D0%B5%D0%BA%D0%BE%D0%BD.%20%D1%82%D0%B0%20%D0%BF%D1%96%D0%B4%D0%BF%D1%80.
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