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Цю частину зарплати формує йому трудовий колектив. Тобто маркетолог, застосовуючи на 

підприємстві свої підприємницькі здібності, віддає результати своєї праці колективу, а 

працю маркетолога доцільно оцінити у вигляді премії. 
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СУТНІСТЬ ТА ЗНАЧЕННЯ РИНКОВОЇ ІНФРАСТУКТУРИ 
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Дніпровський державний аграрно-економічний університет 

 

Останнім часом економічні відносини, сформовані в умовах невизначеності і 

нестабільності економічного середовища, вимагають високоефективних засобів та методів 

управління господарською діяльністю. Функціонування і дієздатність усіх елементів 

ринкової інфраструктури є важливою та необхідною умовою реальної трансформації 

економіки України у ринкову [2].  

В будь-якій країні розвиток ринкової системи та взаємовідносини між ринковими 

партнерами значно впливають на забезпечення населення широким спектром товарів і 

послуг, ступінь задоволення ринкового попиту та, як результат, суспільний добробут. Від 

того в якій мірі узгоджена діяльність суб’єктів на ринку залежить також успіх 

підприємництва у будь-якій сфері, в тому числі виробничій.  

B pинкoвиx yмoвax eфeктивнicть фyнкцioнyвaння пiдпpиємcтв знaчнoю мipoю 

визнaчaєтьcя poбoтoю iнфpacтpyктypи тoвapнoгo pинкy i фopмyвaнням oптимaльнoï 

пoвeдiнки нa тoвapнoмy pинкy пiдпpиємcтв, зокpeмa щoдo вибopy видiв тpaнcпopтy, 

пocтaчaльникiв, пocepeдникiв, фopмyвaння cиcтeми poзпoдiлy пpoдyкцiï. 

Можливicть визнaчeння пpaвильнoï пoвeдiнки нa тoвapнoмy pинкy залежить вiд 

нaявниx знaнь щoдo ocoбливocтeй дiяльнocтi piзнoвидiв кожнoгo з eлeмeнтiв 

iнфpacтpyктypи тoвapнoгo pинкy, можливиx вapiaнтiв yмoв yгoди з ними, тeopeтичниx 

ocнoв дiяльнocтi cyчacниx eлeмeнтiв iнфpacтpyктypи тoвapнoгo pинкy [3].  

Інфраструктура ринку – це система установ, підприємств, організацій і служб, які 

забезпечують рух товарів і послуг, грошей, цінних паперів, робочої сили. До неї належать 

аукціони, різні види бірж, ярмарки, торгові палати, банки та інші фінансові установи, 

страхові та інвестиційні компанії, пункти прокату та лізингу, інформаційно-комерційні та 

постачальницько-збутові організації, служби зайнятості, аудиторські організації, центри 

маркетингу, холдингові компанії, брокерські та дилерські контори, транспортні комунікації 

та засоби оперативного зв’язку, рекламні агентства та ін. Тобто, ринкова інфраструктура – 

це сукупність різних інститутів ринку, що обслуговують і створюють сприятливі умови для 

ефективного функціонування різних видів ринків [1]. 

Раніше інфраструктура розглядалась як підпорядковане, обслуговуюче утворення, 

покликане забезпечувати ефективне ведення військових дій, а у мирний час – підтримувати 

обороноздатність держави . Згодом таке тлумачення «перейшло» і на національне 

господарство в цілому і почало трактуватись як комплекс видів діяльності, покликаних 

обслуговувати промислове і сільськогосподарське виробництво, тобто базові сфери 

економіки.  З розвитком економіки та накопиченням досвіду господарювання ринкових 
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суб’єктів різних її сфер було встановлено: чим вищим є рівень розвитку інфраструктури, 

тим швидше і в більшому обсязі надходять інвестиції, інтенсифікується використання 

робочої сили, прискорюється економічний розвиток, зростає рівень життя населення; і 

навпаки, чим нижчим є рівень розвитку інфраструктури, тим повільніше або з великими 

витратами розвивається виробництво, знижується добробут [2].  

Ринкова інфраструктура об’єднує всі галузі економіки, сприяє їх стабілізації і 

збалансованому розвитку, впливає на підвищення ефективності процесів товарного і 

грошового обігу, надання суб’єктам господарювання комплексу ринкових послуг, які 

створюють сприятливі умови для розвитку бізнесу. 

В країнах розвинутою економікою держава приділяє особливу увагу розвитку 

ринкової інфраструктури, свідомо інвестуючи кошти в інфраструктуру, оскільки ці 

інвестиції створюють «невідчутні вигоди, від яких можна чекати грошових прибутків для 

приватних інвесторів, бо масштаби деяких з них дуже великі для обмежених ринків 

приватного капіталу, а інші скуповуватимуться протягом надто тривалого терміну, щоб 

приватні інвестори дуже ними цікавилися».  За таких умов постає питання доцільності 

державного регулювання розвитку ринкової інфраструктури з врахуванням пріоритетів 

розвитку економіки, зокрема, ступеня державного втручання у її функціонування [3]. 

Оцінюючи теперішній стан справ, бачимо, що сьогоднішній рівень розвитку 

вітчизняної економіки потребує певного втручання держави в її роботу. 

Отже, виходячи з реалій сьогодення, можна стверджувати, що держава повинна 

відігравати значну роль в забезпеченні ефективного управління і використання ринкової 

інфраструктури та функціонування окремих її елементів чи об’єктів. Така практика 

виконання державою функцій регулятора розвитку ринкової інфраструктури є нормою для 

багатьох держав з розвиненою економікою.   

Таким чином, інфраструктура ринку сьогодні є визначальним фактором 

забезпечення ефективного розвитку як економіки держави, так і виробничої сфери, зокрема. 

Від ступеня її розвитку залежать інвестиційна привабливість регіонів, виробництв та 

ринкових суб’єктів, темпи розвитку суспільного виробництва. 
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Foreign economic contracts are documents or agreements between subjects of different 

countries that regulate trade or economic relations between them. The essence of foreign economic 

contracts consists in the following aspects: 

agreement of conditions. Foreign economic contracts establish the terms of cooperation 

and trade between the parties, such as prices, quantity, quality of goods or services, delivery terms, 

payment terms and other important parameters; 


