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ПЕРЕВАГИ ТА ВИКЛИКИ 
ЦИФРОВІЗАЦІЇ АГРАРНОГО СЕКТОРУ 

 
Перспективи розвитку цифрових технологій в аграрному секторі 

відкривають безліч можливостей, включаючи економічну вигоду та 
скорочення негативного впливу хімічних речовин на довкілля. Наприклад, 
використання дронів, супутників, датчиків та сенсорів дозволяє 
діагностувати ріст рослин, моніторити стан ґрунту, виявляти зміни у їх 
складі та температурі. Зібрані дані можуть бути систематизовані з високою 
точністю та використані для аналізу, надаючи аграрним підприємцям 
корисну інформацію для прийняття ефективних рішень. 

Цифровізація в сільському господарстві – концепція, яка спрямована на 
використання даних, отриманих за допомогою точного землеробства, для 
оптимізації сільськогосподарських систем і досягнення максимальної 
ефективності на основі інформації, яку надає технологія. Цифровізація та 
автоматизація дозволть скорочувати витрати на добрива, паливо, 
одночасно підвищуючи продуктивність аграрних підприємств і в цілому 
прибутковість галузі. Іншими словами, це – процес, який дозволятиме 
приймати та впроваджувати ефективні рішення за допомогою доступних на 
ринку інноваційних технологічних інструментів.  
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Українські аграрії розуміють, що цифровізація та збільшення ефективності 
агровиробництва це – не примха, а необхідність та вимога сучасності. 

Визначимо основні переваги цифровізації аграрного сектору: 
1. Підвищена ефективність виробництва: Використання цифрових технологій, 

таких як точне землеробство та автоматизовані системи, дозволяє оптимізувати 
виробничі процеси, збільшуючи продуктивність та знижуючи витрати. 

2. Покращення управління ресурсами: Інтелектуальні системи можуть 
моніторити та керувати використанням ресурсів, такими як: вода, добрива 
та енергія, забезпечуючи їх оптимальне використання та зменшення втрат. 

3. Більш точне прийняття рішень: Аналіз великих обсягів даних, отриманих 
з датчиків та сенсорів, дозволяє аграріям приймати обґрунтовані та точні 
рішення щодо ведення господарства, посівів та обробки ґрунту. 

4. Підвищення якості продукції: Застосування технологій дозволяє 
контролювати умови вирощування сільськогосподарської продукції, що 
призводить до покращення її якості. 

5. Стійкість до ризиків: Моніторинг погодних умов, аналіз ризиків та 
системи управління ризиками допомагають аграріям адаптуватися до змін 
і зменшують наслідки негативних впливів. 

6. Підтримка екологічної стійкості: Цифрові технології сприяють 
впровадженню принципів сталого розвитку та зменшенню екологічного 
впливу аграрного сектору. 

7. Розвиток нових галузей: Цифрові рішення відкривають можливості 
для розвитку нових галузей, таких як: агротехнології та агроінновації, що 
стимулює інновації та економічний розвиток. 

8. Підвищення конкурентоспроможності: Аграрні підприємства, які 
використовують цифрові рішення, стають більш конкурентоспроможними 
на ринку завдяки ефективнішому виробництву більш якісної продукції [1, с. 84]. 

Однак, на шляху цифровізації аграрного сектору виникають певні 
проблеми, серед яких: 

1. Низька технологічна оснащеність: Досить багато сільських господарств 
та селищ не мають доступу до сучасних технологій через відсутність 
інфраструктури, обмежений інтернет або недостатні знання користувачів. 

2. Фінансові обмеження: Впровадження цифрових технологій може 
вимагати значних витрат на обладнання, програмне забезпечення та 
навчання персоналу, що може бути важкодоступним для сільських 
мешканців та господарств із обмеженим бюджетом. 

3. Недостатній рівень цифрової грамотності: Сільські мешканці та 
сільські підприємства можуть виявити складнощі у використанні цифрових 
технологій через відсутність навичок та обізнаності з їхнім використанням. 
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4. Нерівномірний доступ до мережі: Деякі сільські регіони можуть 
стикатися із проблемами нерівномірного чи обмеженого доступу до інтернету, 
що ускладнює використання хмарних технологій та онлайн-сервісів. 

5. Питання приватності даних: Використання цифрових технологій у 
сільському господарстві може породжувати питання щодо конфіденційності та 
приватності особистих даних, зокрема, у зв'язку з використанням систем 
моніторингу та датчиків [2, с. 56]. 

Вирішення цих викликів вимагатиме інтегрованих підходів, 
спрямованих на доступність, освіту, інфраструктуру та забезпечення участі 
всіх зацікавлених сторін у процесі цифрової трансформації.  
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Інформаційне забезпечення – один з видів забезпечення процесів 

управління, що включає в себе сукупність інформаційних ресурсів, засобів, 
методів і технологій збору, обробки та видачі інформації, використовуваної 
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